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0 引言
互联网时代之下的确需要成品油的生产与经营企业

考虑到成品油的销售问题。互联网信息技术的发展不仅

仅为成品油销售提供了更加丰富的销售渠道，更重要的

是互联网信息技术也为成品油的销售提供了更多的便

利，成品油的生产与经营企业可以进入到互联网网站之

中查找相关的经营数据，也可以利用互联网大数据分析

技术针对成品油的市场价格进行细致的分析，或者是利

用各式各样的互联网信息技术针对成品油原材料的相关

数据进行细致的分析，以便帮助成品油的生产与经营企

业探索更加高效的成品油生产策略。笔者经过大量的研

究与调查之后发现，仔细研究互联网信息技术对成品油

营销策略的影响尤为重要。

1 互联网时代成品油的营销问题分析
1.1 成品油的生产与经营企业的互联网营销能力严重不

足

虽然互联网时代已经到来，也有许许多多的新型互

联网信息技术已经投入了使用，但是在成品油的生产与

经营企业的成品油经营策略研究领域依然存在着许许多

多的问题。有一部分成品油的生产与经营企业的互联网

营销能力严重不足，并不能够理解互联网时代之下的成

品油经营策略的新发展，甚至还有许许多多的成品油的

生产与经营企业完全不考虑互联网营销方面的问题，有

时候也会“坐等”顾客“从天而降”，甚至还每天“幻

想”会有一个个“大额订单”来拯救成品油的生产与经

营企业的种种困境。互联网时代所带给成品油的生产与

经营企业的不仅仅只有机遇，也有许许多多的挑战，也

正因如此，一些小型的成品油的生产与经营企业或者是

一些经济实力比较差的成品油的生产与经营企业却只能

是“作壁上观”，根本不敢轻易尝试转变成品油经营策

略的相关方法，也不敢轻易地利用互联网信息技术改进

企业依然“墨守成规”的成品油经营策略。然而从另一

个角度分析，互联网信息技术既能够成为阻碍成品油的

生产与经营企业的成品油经营策略改革方案，自然而然

也能够成为推动成品油的生产与经营企业实现成品油经

营策略转型的重要动力，然而互联网信息技术到底能够

成为成品油的生产与经营企业的“绊脚石”亦或者是“垫

脚石”还是要看成品油的生产与经营企业是否能够积极

地迎接互联网信息时代的到来以及互联网信息技术的进

一步发展。

1.2 成品油的生产与经营企业的营销整合能力严重不足

成品油的生产与经营企业的营销整合能力严重不足

主要指的是成品油的生产与经营企业自身的确存在着许

许多多对营销策略，但是针对各式各样的营销策略成品

油的生产与经营企业却不能够灵活地运用，从而导致一

部分成品油的生产与经营企业根本没有意识到自身成品

油经营策略之中存在着的问题。也有一部分成品油的生

产与经营企业缺乏整合企业自身成品油经营策略的意

识，导致企业内部存在着许许多多的成品油经营策略，

最终导致了企业成品油经营策略的混乱现象。还有一部

分成品油的生产与经营企业“照搬照抄”其他成品油的

生产与经营企业的营销整合方法，本来想要“东施效 

颦”，最后却只能是落了个“邯郸学步”。由此可见，

成品油的生产与经营企业的成品油经营策略的确需要进

一步的整合与规划。

2 互联网时代成品油的营销方法与相关的营销策略

分析
2.1 整合成品油的营销策略，进一步扩大成品油的销售

优势

现如今我国的大部分成品油都可以应用到人们生产

生活的各个领域之中，虽然成品油的销售数量并不算低，

但是为了进一步扩大成品油的销售渠道、进一步提高成

品油的营销数量，首先成品油的生产与经营企业应该考

虑到的问题就是整合成品油的营销策略，虽然现如今有

许许多多的成品油的生产与经营企业有独具一格的成品

油销售模式，但是各式各样的销售模式混杂在一起也的

确会影响到成品油销售的质量。然而成品油的生产与经

营企业整合成品油的营销策略也需要首先规划试点内

容，最好在试点之后再进行更加深入的成品油营销策略

整合工作。在成品油的生产与经营企业一定要注意制定

互联网时代成品油营销策略思考

李栩文（中国石化销售股份有限公司广东珠海石油分公司，广东　珠海　519070）

摘　要：互联网信息技术在近年来的发展也可谓是有目共睹，许许多多的新型互联网信息技术已经得到了较为
广泛的应用。互联网信息技术的广泛运用也得到了许许多多成品油生产与经营企业的重视，于是便衍生出了许许
多多的“互联网 +”新型运营模式，针对于成品油的营销策略而言，成品油的生产与经营企业也一定要意识到互联
网信息技术的发展趋势。虽然我国一部分原油生产企业的确属于国营企业，也有一部分原油生产企业有着自己独
特的生产经营模式，但是互联网信息技术的发展趋势不能够被遏制，成品油的营销策略也的确可以利用到互联网
信息技术。笔者也将在文章的以下内容中重点分析互联网信息技术与成品油营销方法之间的联系。
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成品油经营策略的具体整合方案，并且严格依照成品油

经营策略的具体方案开展各式各样的成品油经营策略整

合工作，真真正正地做到“按图索骥”、“有据可依”。

在成品油的生产与经营企业整合成品油经营策略之时切

记不要急于求成，也不要一心只想着追求成品油经营策

略整合的速度，成品油经营策略的整合工作也需要循序

渐进地进行。然而从进一步扩大成品油的销售优势这一

个角度而言，成品油的生产与经营企业首先应该意识到

企业自身的销售优势，即便是一些小型的成品油的生产

与经营企业依然可以找到属于自己的成品油经营策略优

势。

在成品油的生产与经营企业完成了成品油经营策略

整合工作之后也需要发展企业自身的企业文化，通过良

好的企业文化进一步扩大企业成品油的销售的优势，然

而在此过程中也有一个值得我们深入思考的问题进一步

扩大成品油的销售优势不仅仅指的是成品油的生产与经

营企业扩大自身的销售渠道，与此同时成品油的生产与

经营企业也要逐渐扩大自身的销售规模以及销售结构。

这也就意味着成品油的生产与经营企业需要利用互联网

信息技术进行成品油经营策略的整合工作，也可以利用

互联网大数据分析技术帮助成品油的生产与经营企业分

析每一种销售渠道的相关数据信息，然而成品油的生产

与经营企业也可以利用互联网大数据分析技术分析扩大

成品油销售渠道的各种可能性。

2.2 在成品油经营策略方面做到“内外结合”，广泛借

助互联网信息技术的力量

在成品油的生产与经营企业分析企业自身的成品油

经营策略之时，也需要注意到线上线下联合销售的方

式，这也就是所谓的在成品油经营策略方面做到“内外

结合”。线上线下联合销售的方式不仅仅可以利用到互

联网信息技术，也可以在保证原有销售渠道的同时尽可

能多地改进互联网信息技术与成品油经营策略的融合方

式。在互联网时代之下 成品油的生产与经营企业要想

真真切切地做到改进成品油的经营策略，那么就不仅仅

需要考虑企业自身的生产经营方式，更重要的是也要考

虑到其他成品油的生产与经营企业的相关成品油销售活

动。

许许多多的成品油的生产与经营企业所要面临的问

题不仅仅是企业自身的发展问题，更重要的是也要考虑

其他竞争对手的经营与发展问题。然而成品油的生产与

经营企业则可以利用互联网信息技术分析其他成品油的

生产与经营企业或者是其他竞争对手的经营与销售模

式，与此同时成品油的生产与经营企业也要通过互联网

信息技术来分析自身企业的成品油经营策略是否与其他

竞争对手的成品油经营策略存在着相同之处，也要仔细

的分析企业自身与其他的成品油的生产与经营企业之间

是否存在着成品油经营策略方面的共性问题，只有这样

才算是真真正正地做到了“知己知彼”。然而从另一个

侧面分析，成品油的生产与经营企业也要充分的挖掘互

联网信息技术的具体应用方法，进而探索出更加具有实

用性和科学性的互联网信息技术使用方法，从而彻彻底

底的了解企业内部的成品油经营策略问题以及其他成品

油的生产与经营企业的成品油生产与经营策略。

2.3 积极促进成品油经营策略方面的“推拉并举”以及

“买卖并重”

在互联网时代之下成品油的生产与经营企业不能仅

仅将目光锁定在加工成品油这一方面，也要将目光放在

成品油的销售之上，这也就意味着更加重要的问题则是

成品油的生产与经营企业也要注意到消费者、合作伙伴

等方面的合理诉求，进而真真正正地做到“买卖并重”。

然而成品油的生产与经营企业的成品油经营策略制定过

程也并不是能够一次性完成的，不仅仅要通过反复多次

的试点，也要通过销售人员对细致分析，与此同时也要

注意到其他成品油的生产与经营企业的相关经营活动。

成品油的生产与经营企业也要利用互联网信息技术准确

的分析消费者以及其他合作伙伴的消费需求以及合作需

求，尽可能多地利用互联网信息技术“搜罗”各式各样

的消费信息与合作信息，不断满足消费者的消费需求以

及合作伙伴的合作需求，进一步拓展成品油的生产与经

营企业的服务范围、进一步提高成品油的生产与经营企

业的服务能力。

3 结束语
在互联网信息技术日益发展的情况之下，互联网信

息时代已然到来，许许多多的成品油的生产与经营企业

也应该意识到互联网信息技术的优越性，在研究成品油

经营策略的同时也要注意到合理运用互联网信息技术的

具体方法。笔者经过大量的研究与调查之后也探索出了

更为高效、更加科学地成品油经营与发展的策略。希望

通过本文的研究可以促进我国成品油的生产与经营企业

也能够充分地意识到互联网时代为成品油经营策略所带

来的巨大影响，并以此为基础不断的探索成品油经营策

略与互联网信息技术的融合发展途径，进一步探索“互

联网 + 成品油销售”的新方法、新途径。
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